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Dit document bevat de resultaten van een enquête onder leden van Goede Doelen Nederland naar de 

impact van advertentiebeperkingen door sociale mediaplatforms. Het onderzoek maakt deel uit van een 

breder Europees onderzoek naar de gevolgen van de toepassing van de TTPA-verordening. De 

Nederlandse uitkomsten sluiten nauw aan bij het Europese beeld en laten zien hoe beleid van sociale 

mediaplatforms in de praktijk uitwerkt voor goede doelen.  

Resultaten 

Negatieve gevolgen: 

• 58% van de ondervraagde organisaties ervaart impact van advertentiebeperkingen.  

• Van deze groep ervaart 14% een grote impact 

Welke negatieve gevolgen: 

Onder organisaties die impact ervaren én die deze vraag hebben beantwoord: 

• 100% rapporteert minder bereik van campagnes 

• 76% ziet een daling in inkomsten uit fondsenwerving 

• 87% ervaart beperking in de vrijheid van meningsuiting 

Wat betekent dit in de praktijk 

Zelfcensuur, dalende inkomsten en verminderde zichtbaarheid  

• Campagnes over maatschappelijke thema’s worden geweigerd of beperkt 

• Organisaties passen taalgebruik en beeld aan om afwijzing te voorkomen 

• Het bereik van campagnes neemt af en inkomsten lopen terug 

Conclusie en duiding 

De resultaten bevestigen het Europese beeld: een brede groep maatschappelijke organisaties wordt 

geraakt door advertentiebeperkingen van sociale mediaplatforms. Het gaat daarbij niet alleen om 

beperkingen in advertentiemogelijkheden, maar ook om directe gevolgen voor bereik, inkomsten en de 

ruimte om zich uit te spreken en hun werk te doen. Deze bevindingen maken duidelijk dat de huidige 

toepassing van platformregels verder gaat dan de bedoeling is van de TTPA-verordening. Niet de 

regelgeving zelf, maar de manier waarop online platforms deze interpreteren en toepassen, leidt tot deze 

beperkingen. 

Onderzoeksverantwoording 

Dit onderzoek is uitgevoerd door Goede Doelen Nederland, de branchevereniging van goede doelen met 

het CBF keurmerk. De enquête is uitgezet onder de leden in de periode december 2025 en januari–

februari 2026. In totaal namen 71 organisaties deel (N=71). De resultaten geven een representatief beeld 

van de ervaringen van Nederlandse goede doelen met de impact van aangescherpt platformbeleid op 

online advertenties, in de context van de TTPA-verordening. 

 

Klik hier voor het volledige Europese onderzoek uitgevoerd door EFA. Meer weten? Neem contact op met 

Yvette Kleekamp, PA adviseur bij Goede Doelen Nederland: kleekamp@goededoelennederland.nl 

https://efa-net.eu/wp-content/uploads/2026/04/EFA_EU_Survey_TTPA_Impacts_Report.pdf
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